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Mehr als die Halfte der Deutschen hat Black Friday-Angebote sinus:
schon einmal genutzt, dieses Jahr wollen nur 13 % sicher
zuschlagen

Haben Sie schon einmal Angebote des 'Black Friday' bzw. des 'Cyber Monday' Im Folgenden meinen wir mit '‘Black Friday' auch den 'Cyber Monday' und die 'Black
oder der 'Black Week' genutzt? (Befragte in %) Week'. Werden Sie am kommenden 'Black Friday' (28. November 2025) Angebote

oder Rabatte im Geschaft oder online nutzen? (Befragte in %)

Ja, wahrscheinlich

Nein

Nein, wahrscheinlich nicht

Nein, auf keinen Fall

Weil3 nicht / keine Angabe —

Quelle: YouGov Surveys in Kooperation mit dem SINUS-Institut, Basis: n=2.011 Personen in Deutschland; Befragung vom 10.- 19.09.2025. Die Ergebnisse sind reprasentativ fur die deutsche Bevélkerung von 18 bis 75 Jahren. Abweichungen
von 100% aufgrund von Rundungsdifferenzen.

Weil nicht / keine Angabe 7
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Landkarte SINUS: Wer findet Black Friday gut? sinus

62 % bewerten Black Friday, Black Week und Cyber Monday insgesamt positiv. Die Analyse nach Sinus-Milieus zeigt: Werte
und Lebensstile beeinflussen die Bewertung starker als Geschlecht, Alter oder Bildung.

Soziale Lage Was sind die Sinus-Milieus?
l 9 =62%
Die Sinus-Milieus sind eine Gesellschafts-
und Zielgruppentypologie, die Menschen
Oberschicht / Postmaterielles Milieu der Expeditives \r/r:eI: é:Qir]<:|;1(:l)r]zae|’r(;r\llvs?)rzt(iaarlleunnﬁaeigezru zehn
Obere Mittelschicht ‘éonhseg"ati"' Milieu Performer Miieu ,,Gl(::]uppen Gleichgesinnte%“
eMci)Ii:LTeS 44% 69% \ 57% zusammenfasst.
75% Nach Soziodemografie
GESAMT 62%
Mittlere Adaptiv- / Mannlich 62%
Mittelschicht Nostalgisch- N Pragmatische Neo- Weiblich 62%
Traditionelle Burgerliches \ Mitte Okologisches 18 bis 29 Jahre 62%
Milieu Milieu \ 75% A Milieu 30 bis 39 Jahre 61%
55% 58% Hedonistisches 60% 40 bis 49 Jahre 68%
Milieu /' 50 bis 59 Jahre 64%
Untere Mittelschicht / Prekares Milieu 66% 60 bis 69 Jahre 56%
Unterschicht 58% 70 bis 75 Jahre 58%
— " © SINUS 2025 Niedrige Bildung 66%
Mittlere Bildung 65%
Grundorientierung =» Tradition Modernisierung Neuorientierung Hohe Bildung 57%

Frage: Wie bewerten Sie das Konzept von 'Black Friday', 'Black Week' und 'Cyber Monday' insgesamt?
— Antwort: Sehr positiv + eher positiv

Quelle: YouGov Surveys in Kooperation mit dem SINUS-Institut, Basis: n=2.011 Personen in Deutschland; . o o
Befragung vom 10.- 19.09.2025. Die Ergebnisse sind reprasentativ fiir die deutsche Bevélkerung von 18 bis 75 Stark Gberdurchschnittlich [ Durchschnittlich Stark unterdurchschnittlich
Jahren.



YouGov

Mode, digitale Technologien und Unterhaltungselektronik sinus:

sind am attraktivsten

Fur welche Produktkategorien sind Angebote am kommenden Black Friday fur Sie attraktiv? (Bitte wahlen Sie alle zutreffenden Antworten aus.)

(Befragte in %)

Kleidung / Mode / Schuhe / Accessoires

PC / Tablet / Smartphone sowie Software / Apps
Unterhaltungselektronik (Fernseher, Audio Systeme, Spielekonsole etc.)
Kosmetik / Parfum

Kichenmobel und -ausstattung, Haushaltsgerate
Lebensmittel und Waren des taglichen Bedarfs

Mabel

Heimwerker- / Gartengerate

Schmuck und Uhren

Haustiere, Tierbedarf

Urlaub und Reisen

Kinder und Baby-Artikel (Spielwaren, Kinderwagen etc.)
Wein / Champagner etc.

Fahrzeuge (z. B. Fahrrad, Auto) und Zubehor

Etwas anderes

Nichts davon

Weil3 nicht / keine Angabe

Quelle: YouGov Surveys in Kooperation mit dem SINUS-Institut, Basis: n=934 Personen in Deutschland, die sicher / wahrscheinlich Angebote am Black Friday 2025 nutzen werden; Befragung vom 10.- 19.09.2025. Die Ergebnisse sind

reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung von 18 bis 75 Jahren. Mehrfachnennungen méglich.
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Sparen ist der Hauptgrund zum Shoppen am Black Friday Sinus:

Welche der folgenden Grunde treffen, wenn Uberhaupt, auf Sie zu, wenn Sie am kommenden 'Black Friday' einkaufen? (Bitte wahlen Sie alle
zutreffenden Antworten aus.) (Befragte in %)

Ich méchte Geld sparen

Ich suche gezielt nach Angeboten fir langer geplante Anschaffungen
Ich suche gezielt nach Angeboten fir (Weihnachts-)Geschenke

Ich will das beste Angebot nicht verpassen

Ich nutze es zur Selbstbelohnung

Ich lasse mich davon anstecken

Ich kaufe, obwohl ich eigentlich nichts brauche

Ich will mich vom Alltag ablenken

Sonstige Grinde

Keine dieser Antworten trifft auf mich zu

[ |
=y

Weil} nicht / keine Angabe

[ |
=y

Quelle: YouGov Surveys in Kooperation mit dem SINUS-Institut, Basis: n=934 Personen in Deutschland, die sicher / wahrscheinlich Angebote am Black Friday 2025 nutzen werden; Befragung vom 10.- 19.09.2025. Die Ergebnisse sind
reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung von 18 bis 75 Jahren. Mehrfachnennungen méglich.
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Nicht-Nutzern von Black Friday fehlt es am ehesten an Bedarf ..

Aus welchen Grunden nehmen Sie (wahrscheinlich) nicht am Black Friday teil? (Bitte wahlen Sie alle zutreffenden Antworten aus.) (Befragte in
%)

Ich habe keinen Bedarf

Ich méchte nicht Teil dieses Konsum-Hypes sein

Ich vertraue den Rabatten nicht

Auch reduziert sind mir die Angebote zu teuer

Mir ist das zu stressig oder unlbersichtlich

Ich habe keine Zeit / kein Interesse

Ich lehne es aus 6kologischen / sozialen Grinden ab

Ich habe in der Vergangenheit schlechte Erfahrungen gemacht

Sonstiges

Keine dieser Antworten trifft auf mich zu

Weil} nicht / keine Angabe

Quelle: YouGov Surveys in Kooperation mit dem SINUS-Institut, Basis: n=748 Personen in Deutschland, die wahrscheinlich / sicher nicht Angebote am Black Friday 2025 nutzen werden; Befragung vom 10.- 19.09.2025. Die Ergebnisse sind
reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung von 18 bis 75 Jahren. Mehrfachnennungen méglich.



lhr Kontakt zu uns

Anne-Kathrin Sonnenberg
PR Lead Mainland Europe

T +49 221 42061 — 444
presse@yougov.de
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