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Knapp jeder Dritte will in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken

Haben Sie vor, dieses Jahr zu Weihnachten Pralinen zu verschenken?

Quelle: YouGov Surveys, Basis: n=2.062 Befragte in Deutschland. Befragung vom 24.- 26.11.2025. Die Ergebnisse sind repräsentativ für die Wohnbevölkerung in Deutschland ab 18 Jahren. 
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Mehrheit bleibt beim Pralinen-Schenken unter 40 Euro 

Wie viel Geld geben Sie dieses Jahr voraussichtlich insgesamt für Pralinen-Geschenke aus?

Quelle: YouGov Surveys, Basis: n=632 Befragte in Deutschland, die in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken wollen. Befragung vom 24.- 26.11.2025. Die Ergebnisse sind repräsentativ für die Wohnbevölkerung in Deutschland ab 18 

Jahren. 
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Jeder Zweite wird Lindt-Pralinen zu Weihnachten verschenken 

Von welchen Marken werden Sie in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken? (Bitte wählen Sie alles Zutreffende aus.)

Quelle: YouGov Surveys, Basis: n=632 Befragte in Deutschland, die in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken wollen. Befragung vom 24.- 26.11.2025. Die Ergebnisse sind repräsentativ für die Wohnbevölkerung in Deutschland ab 18 

Jahren. Mehrfachantworten möglich.
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Absatz und Käuferreichweite sinken bei Pralinenmischungen 
im Vergleich zum Vorjahr

YouGov Shopper Panel FMCG Individual, Absatz und Käuferreichweite von Pralinenmischungen, Periode: 01.10.2023 – 30.09.2025
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Budget bleibt trotz Preissteigerungen stabil

Im Vergleich zu den letzten Jahren: Geben Sie dieses Jahr mehr oder weniger Geld für Pralinen aus?

Quelle: YouGov Surveys, Basis: n=632 Befragte in Deutschland, die in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken wollen. Befragung vom 24.- 26.11.2025. Die Ergebnisse sind repräsentativ für die Wohnbevölkerung in Deutschland ab 18 

Jahren. 
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