15. Dezember 2025

Pressegrafiken:
Pralinen verschenken an

Weihnachten YouGov' <

Daten von YouGov Surveys und YouGov Shopper



YouGov

Knapp jeder Dritte will in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken

Haben Sie vor, dieses Jahr zu Weihnachten Pralinen zu verschenken?

Nein, habe ich nicht vor 59%

Ja, habe ich vor 31%

Weil} nicht / keine Angabe 10%

Quelle: YouGov Surveys, Basis: n=2.062 Befragte in Deutschland. Befragung vom 24.- 26.11.2025. Die Ergebnisse sind reprasentativ fur die Wohnbevdlkerung in Deutschland ab 18 Jahren.



Mehrheit bleibt beim Pralinen-Schenken unter 40 Euro

Wie viel Geld geben Sie dieses Jahr voraussichtlich insgesamt fur Pralinen-Geschenke aus?

Unter 10 €

10-20 €

21-40 €

41-60 €

61-80 €

Mehr als 80 €

Weil} nicht / keine Angabe

6%

6%

11%

14%

25%

34%

YouGov

Quelle: YouGov Surveys, Basis: n=632 Befragte in Deutschland, die in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken wollen. Befragung vom 24.- 26.11.2025. Die Ergebnisse sind reprasentativ fur die Wohnbevolkerung in Deutschland ab 18

Jahren.



YouGov

Jeder Zweite wird Lindt-Pralinen zu Weihnachten verschenken

Von welchen Marken werden Sie in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken? (Bitte wahlen Sie alles Zutreffende aus.)

Lindt 51%
Ferrero Rocher 22%
Merci 21%
Mon Chéri 21%

Milka I 21%
Ferrero Kiisschen . 18%
Raffaello I 16%
Edle Tropfen in Nuss I 15%
Die Besten von Ferrero .. 15%
Toffifee I 13%
Niederegger I 12%
Ritter Sport IS 10%
After Eight IIEEEEE——— 9%,
Celebrations IEEEEEEEESSS————— 8%
Giotto IS 7%
Reber I 6%
Halloren s 6%
Amicelli I 57,
Lambertz aaa———— 5%
Sarotti I 5%
Choco Crossies / Choclait Chips m————S 49,
Asbach Uralt . 4%
Rondnoir mmmmm 4%
Verpoorten s 3%
Argenta I 3%
Hersheys mmmmm 2%
Schladerer — 2%
Schluckwerder m 2%
Piasten mmm 2%
Wiebold mm 1%
Von einer anderen Marke 12%
Weilk nicht / keine Angabe IEEEEEE———————— 7%

Quelle: YouGov Surveys, Basis: n=632 Befragte in Deutschland, die in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken wollen. Befragung vom 24.- 26.11.2025. Die Ergebnisse sind reprasentativ fur die Wohnbevolkerung in Deutschland ab 18
Jahren. Mehrfachantworten mdglich.



YouGov

Absatz und Kauferreichweite sinken bei Pralinenmischungen
im Vergleich zum Vorjahr

Absatz Pralinenmischungen in Mio., in Kauferreichweite Pralinenmischungen in %
Packungen

ll‘}-ﬁn‘%

MAT September 2024 MAT September 2025 MAT September 2024 MAT September 2025

YouGov Shopper Panel FMCG Individual, Absatz und Kauferreichweite von Pralinenmischungen, Periode: 01.10.2023 — 30.09.2025



Budget bleibt trotz Preissteigerungen stabil

Im Vergleich zu den letzten Jahren: Geben Sie dieses Jahr mehr oder weniger Geld fur Pralinen aus?

Mehr Geld

Ungefahr gleich viel Geld

Weniger Geld

Weil nicht / keine Angabe

17%

70%

YouGov

Quelle: YouGov Surveys, Basis: n=632 Befragte in Deutschland, die in diesem Jahr Pralinen zu Weihnachten verschenken wollen. Befragung vom 24.- 26.11.2025. Die Ergebnisse sind reprasentativ fur die Wohnbevolkerung in Deutschland ab 18

Jahren.



lhr Kontakt zu uns

Anne-Kathrin Sonnenberg
PR Lead Mainland Europe

T +49 221 42061 — 444
presse@yougov.de
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